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«Economia
de urgencia»

|
lorge Juan [
Edita: Ariel (2013)

160 pdginas; 14 euros
JORGE JUAN

En la primavera de 2013, seis economis-
tas agrupados bajo el seudénimo de
Jorge Juan (Javier Andrés, Samuel Bento-
lila, Antonio Cabrales, Marco Celentani,
José Ignacio Conde-Ruiz y Juan Rubio-Ra-
mirez ) reunieron las preguntas reali-
zadas sobre economia por alumnos de
varios colegios espanoles y escribieron este libro. La obre esta estruc-
turada contestando a esas preguntas, pero también esta destinada
al lector medio que tenga las mismas dudas. En el libro se explica,
por ejemplo, qué esen realidad la economia, las causas y los reme-
dios de la crisis, o por qué ganan mucho mas Cristiano Ronaldo o
Messi que la mayoria de los médicos, cuando estos ultimos hacen
algo que resulta mucho mas atil para la sociedad que los prime-
ros. Por ejemplo, los autores empiezan justificando la economia y
rompiendo algunos conceptos preestablecidos que son erroneos:
la economia no tiene como objetivo principal predecir el futuro,
sino mas bien entender lo que sucede en el mundo para tomar
decisiones mas apropiadas.
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PARA ENMFREXDEPORES

Ni el marketing, ni los banners, ni L L X
las redes sociales estan acabados.
Sin embargo, Carlos Bravo conside-

ra que los tiempos cambian y los

cambios exigen nuevas armas. Para vender mds y mejor no se
trata de desterrar todo aquello que hasta ahora ha dado resulta-
dos, sino de integrarlo y aplicarlo al entorno actual. El marketing
de guerrilla 2.0 que se explica en este libro esta pensado para
emprendedores valientes, para quienes se atreven a probar cosas
nuevas antes de darse cuenta de que todo ha cambiado. Su au-
tor, bloguero en marketingguerrilla.es y cofundador de la empre-
sa de cursos online Quondos, lo explica de manera amena, con
muchos ejemplos y casos reales de empresas. Es un manual pa-
ra emprendedores y pymes que ensefia a través de entretenidos
articulos a manejar con eficacia los recursos que ofrece Internet
para crear una empresa, darla a conocer o captar clientes.

«El ocaso del empleo»

Jordi Serrano y Santiago Garcia
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El ocaso del empleo es un libro facil El 'cm

de leer. En sus seis capitulos sus au-

tores hablan de las formas de man- nﬂ E“m =
tener o buscar trabajo y de labrar- enmn

se el futuro. Para ambos expertos, lo

que se exigira en los préximos afios snmmn
para lograr un empleo son cualida- [. El mnn
des como la empatia o la inteligen-

cia emocional. Las maquinas haran nEl m’n
la mayoria de los trabajos y segln e S
Serranoy Garcia esta situacion hara e

que aparezca un tipo de persona que

ira al trabajo «porque quiere», por

motivacion. Esto hard que sea mas radical la diferencia entre los

que viven para trabajar y los que trabajan para vivir. Las personas
que estén motivados lograran trabajo.




